‘Markkinoinnin perusteet

“Tuote markkinoinnin kilpailukeinona”
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Peoplewn'_ed to know
before they go



Congratulate Milla Kalliokoski
for starting a new position as
Entrepreneurship Coordinator
(digital marketing, marketing
communications, events,
projects etc.) at Aalto Startup

Center







Congratulate Emmi Oikkonen
for starting a new position as
E-marketing specialist at

OnniBus.com




Congratulate Suvi Widgrén for
starting a new position as
Executive Vice President at

Smartum Oy




Congratulate Ville Hast for
starting a new position as
Sales Director at T6616
Urban




Yhteistyosopimus on solmittu kesalld. Scholz & Friendsin kumppanuuden tuloksena on jo
toteutettu uusi Silja Resort -elimyskonsepti. Ajatuksena on ollut luoda kokonaisuus, joka on
merinakymilld varustettu hotelli, ravintola, ostoskeskus, elimyspuisto ja spa, eli

kokonaisvaltainen lomakohde. Konsepti aiotaan jalkauttaa kaikkiin Silja Line -laivoihin asteittain

syksysti alkaen.

Tallink Silja organisoi markkinointiaan
uudelleen - ruotsalaistoimiston
suunnittelema elamyskonsepti nousee
laineille syksylla




Jos haluat markkinointitoimistoon toihin...

[J Opettele valokuvaamista ja photoshoppia

[J Opettele tekemaéan videoita ja editoimaan

[0 Opettele tekemaan yksinkertaisia animaatioita
[1 Harjoittele sisallontuotantoa

[J Hubspot 1-5 (tai muu markkinointiautomaatio)

Paivi Lehtonen, toimitusjohtaja
Harvamarketing Oy



Outbound

Outbound's goalis to
reach people by pushing
aconceptonthem. This
isoftenreferred to as
talking at your audience.

Inbound vs.
Outbound
Marketing

Inbound

Inbound draws
consumerstothe
product or service
with interesting
content, likea
magnet.




Outbound

[J Mainontavetoista ja keskeyttavaa

[J Markkinoija on yhteydessa
asiakkaaseen

[1 Yksisuuntainen kommunikaatio
[] Eituota arvoa asiakkaalle

[0 Maksettu mainonta mm. TV, radio,
printti, suoramarkkinointi

[J Kampanjaluontoista ja vaikeasti
mitattavaa




Inbound

O

Sisaltovetoista ja osallistavaa

Asiakas on itse yhteydessa
markkinoijaan

Kaksisuuntainen kommunikaatio
Tuottaa arvoa asiakkaalle

Sisallot mm. verkkosivustot ja
blogit, videot, oppaat, some,
sahkoposti

Jatkuvaa ja mitattavaa
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SALES

PRODUCT LIFECYCLE

INTRODUCTION

GROWTH

MATURITY : DECLINE

TIME



Sales, cost, and cash flow

Managing Product Life Cycle

Cost of development & production

Sales revenue
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Kypsyys

_ Liikevaihto

Hiipuminen

Myynnin aloitus




Esittelyvaihe Kasvuvaihe
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